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I. INFORMACIÓN GENERAL 
 

      Asignatura   :ECONOMÍA I 
      Ciclo de Estudios  : Primero 
      Código del Curso  : EGO104 
     Carácter   : Obligatorio 

                  Créditos   : 3,0 
            Horas semanales  : 4H. (2HT y 2HP) 
            Duración   : 16 Semanas                                           

                                             
 

II. SUMILLA 
 
La asignatura de Economía I forma parte del Área de Ciencias Básicas, Económicas y de 
la Gestión de la Escuela de Estudios Generales y es un curso obligatorio para los 
estudiantes de la carrera de economía. 
Comprende: Objeto, método y campo de la Economía. Introducción al análisis 
microeconómico, el mercado, los agentes económicos, flujo circular de la actividad 
económica, frontera de posibilidades de producción. Introducción a la demanda, oferta y 
equilibrio del mercado. Elasticidad de la demanda y de la oferta. Teoría de la demanda 
del consumidor. La empresa, la producción y los costos. Estructuras de mercado. Teoría 
de la oferta en competencia perfecta. Equilibrio en un mercado de competencia 
perfecta.  Equilibrio de corto y largo plazo. 
 
 

III. COMPETENCIAS 
 

1. Identificar y conocer las herramientas teóricas que permitan comprender el objeto, el 
campo y el método de estudio de la ciencia económica y diferenciar entre la teoría 
microeconómica y la teoría macroeconómica. 

2. Comprender el mecanismo de asignación de recursos en una economía de mercado; 
conocer, analizar y explicar cómo funcionan los mercados de bienes y cómo toman sus 
decisiones los agentes económicos de acuerdo a su racionalidad económica. 

3. Conocer, describir y explicar el comportamiento del consumidor en un mercado 
perfectamente competitivo, así como también explicar la organización de la producción, los 
costos y la maximización del beneficio en la toma de decisiones de las empresas. 

4. Dominar y manejar la ley de la oferta y la demanda en un mercado competitivo que le 
permita explicarse muchos hechos y fenómenos concretos que se dan en la realidad 
económica del país, así como, para mejorar la toma de decisiones de los agentes 
económicos. 



5. Aplicar los conocimientos adquiridos para, con las limitaciones del caso, comprender, desde 
un punto de vista microeconómico, algunos problemas concretos de la economía del país y 
tratar de plantear alguna solución a estos problemas que ayuden a mejorar el nivel de vida. 

6. Desarrollar en el estudiante la necesidad del trabajo en equipo, incentivando su capacidad 
de investigación con pensamiento crítico y creativo, de manera eficiente, responsable, 
honesta, ética, transparente y equitativa para contribuir al desarrollo económico y social del 
país y mejorar la calidad de vida de la población peruana. 

 
 

IV. ESTRATEGIAS DIDÁCTICAS 
 

1. Interpretar y dominar el contenido del silabo, para identificar sus fortalezas y debilidades. 
 

2. El desarrollo de la asignatura es teórico-práctico, mediante la combinación de exposiciones 
de clases magistrales y desarrollo continuo de ejercicios de aplicación, por parte del 
profesor y con la participación activa y creativa de los alumnos. 
 

3. El desarrollo de los temas combinará el análisis lógico, el uso de gráficos, la formalización 
matemática y la explicación verbal, así como, se emplearán materiales impresos, materiales 
audiovisuales, información actualizada de la realidad, pizarra y plumones. 
 

4. Se llevarán a cabo prácticas dirigidas, controles de lectura, prácticas calificadas y se 
encargará una monografía para ser desarrollada en equipo. 

 
 

V. PROGRAMACION DE CONTENIDOS 

SEMANA TEMA 
CONTENIDOS DE APRENDIZAJE ESTRATEGÍAS 

CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL 
METODOLÓGICA

S 

1ra y 2da 
Semana 

OBJETO, 
CAMPO Y 

MÉTODOS DE 
LA CIENCIA 

ECONÓMICA. 

 
Definiciones de 
Economía. El problema 
económico 
fundamental, 
necesidades, recursos y 
bienes. Campo de la 
Economía. Método de 
la Economía, Economía 
Positiva, Economía 
Normativa, 
Microeconomía y 
Macroeconomía. 
 
 

Se  identifica  y se 
explica los 

conceptos básicos  
de la ciencia 

económica y se 
diferencia la 

microeconomía de 
la 

macroeconomía. 

 
 
Valora la 
importancia de 
la economía 
para la sociedad 
y para su vida 
personal y 
profesional, así 
como, toma 
conciencia del 
problema 
económico  

Exposición 
dialogada 
relacionando 
las categorías 
económicas 
con la 
realidad, y 
motivando la 
participación 
activa de los 
alumnos. 
 

3ra 
Semana 

INTRODUCCIÓN 
Al ANÁLISIS 

MICROECONÓM
ICO  

El mercado. Los 
agentes económicos. 
Flujo circular de la 
actividad económica. 

Se explica cómo 
funciona una 

economía 
elemental usando 

Identifica 
herramientas 
teóricas que 
permiten 

 Debate 

 Exposiciones 
orales. 

 Dinámica de 



Ganancias del 
comercio. Frontera de 
Posibilidades de 
Producción. 

gráficos y algunos 
instrumentos de 

la  
microeconomía.  

abordar 
problemas de 
decisión a nivel 
microeconómico 

grupos. 

4ta, 5ta y 
6ta 

Semana 

CÓMO 
FUNCIONAN 

LOS MERCADOS  

LA DEMANDA: Ley de la 
demanda. Demanda del 
mercado. 
Determinantes de la 
demanda. Cambios en 
la demanda y en la 
cantidad demandada. 
Curva de Engel. 
Demanda cruzada. 
LA OFERTA: Ley de la 
oferta. La oferta del 
mercado. 
Determinantes de la 
oferta. Cambios en la 
oferta y en la cantidad 
ofrecida. 
EQUILIBRIO DEL 
MERCADO: 
Determinación del 
precio y de la cantidad 
de equilibrio. Cambios 
en el equilibrio del 
mercado. 

  Se explica la 
demanda y la 

oferta como las 
dos fuerzas que 
hacen que las 
economías de 

mercado 
funcionen y que 
determinan la 

cantidad que se 
produce de cada 
bien y el precio al 

que debe 
venderse, 
utilizando 

información 
actualizada de la 

realidad. 

 
 
 
 
 
 
Se identifica los 
determinantes 
de la demanda y 
de la oferta de 
un bien 
económico y se 
reconoce la 
importancia de 
la ley de la 
oferta y la 
demanda para 
explicar hechos 
de la vida real.  

 Debate 

 Exposiciones 
orales. 

 Ejercicios de 
aplicación. 

 Dinámica de 
grupos. 

7ta 
Semana 

LA 
SENSIBILIDAD 

DE LA 
DEMANDA Y DE 

LA OFERTA. 

 
 
 
ELASTICIDAD DE LA 
DEMANDA Y DE LA 
OFERTA: Elasticidad 
precio de la demanda, 
Elasticidad ingreso de la 
demanda, Elasticidad 
cruzada de la demanda. 
Elasticidad de la oferta. 
 

Utilizando 
ejemplos de la 
vida real, se 
explica y se mide 
cómo reacciona la 
demanda y/o la 
oferta de los 
bienes, ante 
cambios en sus 
factores 
determinantes.  

Se valora la 
importancia de 
la elasticidad de 
la demanda y de 
la elasticidad de 
la oferta para la 
adecuada toma 
de decisiones de 
los agentes 
económicos, y 
se distinguen 
diferentes tipos 
de bienes según 
su elasticidad. 

 Debate 

 Exposiciones 
orales. 

 Dinámica de 
grupos. 

 Ejercicios de 
aplicación. 

8va. 
Semana 

 
 

PRIMER EXAMEN PARCIAL 
 

9na 
Semana 

COMPORTAMIE
NTO DEL 

CONSUMIDOR  

 
TEORÍA DE LA 
DEMANDA DEL 
CONSUMIDOR: 

Se explica literal y 
gráficamente, 
cómo toman sus 
decisiones los 

 
 
 
Identifica las 

 Debate 

 Exposiciones 
orales. 

 Dinámica de 



Racionalidad del 
consumidor y sus 
restricciones. Enfoque 
de la utilidad, Utilidad 
Marginal, Ley de la 
Utilidad Marginal 
decreciente, Elección 
óptima, Deducción de 
la curva de demanda. 
Enfoque de la 
indiferencia. 
 

consumidores, 
buscando que 
maximizar su 
bienestar dentro 
de un marco de 
restricciones. 

distintas teorías 
que explican el 
comportamient
o del 
consumidor en 
los mercados. 

grupos. 

10ma, 
11va y 
12va   

Semana 

LA EMPRESA,  
 LA 

PRODUCCIÓN Y 
LOS COSTOS  

 
 
Racionalidad de la 
empresa. Funciones de 
producción. La 
producción en el corto 
plazo, indicadores de la 
producción y de la 
productividad, Ley de 
los rendimientos 
marginales 
decrecientes. La 
producción en el largo 
plazo, Rendimientos a 
escala creciente, 
decreciente y 
constante. 
Costos explícitos y 
costos implícitos. 
Costos en el corto 
plazo, costos globales, 
costos unitarios, 
relaciones entre los 
costos y las 
productividades. Costos 
en el largo plazo, 
Economías y 
deseconomías de 
escala. 
 
 
 
 
 
 

Se diferencia el 
corto del largo 
plazo a nivel 
microeconómco. 
Se describe y se 
explica, 
analíticamente y 
gráficamente,  la 
producción y los 
costos en que 
incurre la 
empresa en el 
corto plazo.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Identifica  la 
productividad 
marginal del 
trabjo y el costo 
marginal. 
Reconoce la 
importancia de 
las 
productividades 
y de los costos 
en la toma de 
decisiones de 
las empresas. 

 Debate 

 Exposiciones 
orales. 

 Dinámica de 
grupos. 

 Ejercicuios de 
aplicación. 



13va,  
14va y 
15va 

Semana 

ESTRUCTURAS 
DE MERCADO Y 

LA 
COMPETENCIA 

PERFECTA 

 
Estructuras de 
mercado. 
 Teoría de la oferta en 
competencia perfecta: 
Ingreso y beneficios. 
Maximización del 
beneficio. Minimización 
de pérdidas. 
Punto de cierre de la 
empresa. Deducción de 
la curva de oferta de 
una empresa 
competitiva.  
Equilibrio en un 
mercado de 
competencia perfecta. 
Cambios en el 
equilibrio del mercado. 
Equilibrio de corto y de 
largo plazo. 
 

Describir las 
diferentes 
estructuras de 
mercado. 
Explicar y analizar 
el modelo de 
competencia 
perfecta 
confrontándola 
con la realidad. 

 
 
 
 
 
Valora la 
importancia de 
la competencia 
en la economía 
del país. 
Identifica y 
entiende el 
comportamient
o de la empresa 
en un mercado 
competitivo, 
buscando 
maximizar su 
beneficio 

 Debate 

 Exposiciones 
orales. 

 Dinámica de 
grupos. 

 Ejercicios de 
aplicación. 

16va 
Semana 

EXAMEN FINAL 

 

 

VI. EVALUACION 

 

 Los dos Exámenes Parciales se realizarán sólo bajo la modalidad de evaluación escrita y 
presencial en las fechas programadas por la EEG. 

 La Evaluación Continua tiene por finalidad estimar los conocimientos, aptitudes y 
rendimiento del estudiante durante el desarrollo del curso, se consideran intervenciones 
orales, prácticas calificadas, controles de lectura, tareas domiciliarias, trabajos monográficos 
y exposiciones; las ponderaciones correspondientes son potestad del docente del curso. 

 El sistema de evaluación: 
Primer parcial       =  Promedio de evaluación participativa + Examen Parcial 
Segundo parcial    = Promedio de evaluación participativa  + Examen final 
Promedio final       = Primer parcial + Segundo parcial / 2 
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