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SUMILLA

La asignatura de Economia | forma parte del Area de Ciencias Basicas, Econédmicas y de
la Gestién de la Escuela de Estudios Generales y es un curso obligatorio para los
estudiantes de la carrera de economia.

Comprende: Objeto, método y campo de la Economia. Introduccién al analisis
microeconémico, el mercado, los agentes econdmicos, flujo circular de la actividad
econdmica, frontera de posibilidades de produccion. Introduccién a la demanda, ofertay
equilibrio del mercado. Elasticidad de la demanda y de la oferta. Teoria de la demanda
del consumidor. La empresa, la produccion y los costos. Estructuras de mercado. Teoria
de la oferta en competencia perfecta. Equilibrio en un mercado de competencia
perfecta. Equilibrio de corto y largo plazo.

COMPETENCIAS

Identificar y conocer las herramientas tedricas que permitan comprender el objeto, el
campo y el método de estudio de la ciencia econdmica y diferenciar entre la teoria
microecondmica y la teoria macroecondémica.

Comprender el mecanismo de asignacién de recursos en una economia de mercado;
conocer, analizar y explicar cdmo funcionan los mercados de bienes y cdmo toman sus
decisiones los agentes econdmicos de acuerdo a su racionalidad econdmica.

Conocer, describir y explicar el comportamiento del consumidor en un mercado
perfectamente competitivo, asi como también explicar la organizaciéon de la produccion, los
costos y la maximizacién del beneficio en la toma de decisiones de las empresas.

Dominar y manejar la ley de la oferta y la demanda en un mercado competitivo que le
permita explicarse muchos hechos y fendmenos concretos que se dan en la realidad
econdmica del pais, asi como, para mejorar la toma de decisiones de los agentes
econdmicos.



Aplicar los conocimientos adquiridos para, con las limitaciones del caso, comprender, desde
un punto de vista microecondmico, algunos problemas concretos de la economia del pais y
tratar de plantear alguna solucion a estos problemas que ayuden a mejorar el nivel de vida.
Desarrollar en el estudiante la necesidad del trabajo en equipo, incentivando su capacidad
de investigacion con pensamiento critico y creativo, de manera eficiente, responsable,
honesta, ética, transparente y equitativa para contribuir al desarrollo econémico y social del
pais y mejorar la calidad de vida de la poblacién peruana.

. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

Interpretar y dominar el contenido del silabo, para identificar sus fortalezas y debilidades.

El desarrollo de la asignatura es tedrico-practico, mediante la combinacién de exposiciones
de clases magistrales y desarrollo continuo de ejercicios de aplicacién, por parte del
profesor y con la participacion activa y creativa de los alumnos.

El desarrollo de los temas combinara el andlisis 16gico, el uso de graficos, la formalizacién
matematica y la explicacidn verbal, asi como, se empleardn materiales impresos, materiales

audiovisuales, informacién actualizada de la realidad, pizarra y plumones.

Se llevardn a cabo practicas dirigidas, controles de lectura, practicas calificadas y se

encargard una monografia para ser desarrollada en equipo.

V. PROGRAMACION DE CONTENIDOS
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VI. EVALUACION

Los dos Examenes Parciales se realizardn sélo bajo la modalidad de evaluacidén escrita y
presencial en las fechas programadas por la EEG.
La Evaluacién Continua tiene por finalidad estimar los conocimientos, aptitudes vy
rendimiento del estudiante durante el desarrollo del curso, se consideran intervenciones
orales, practicas calificadas, controles de lectura, tareas domiciliarias, trabajos monograficos
y exposiciones; las ponderaciones correspondientes son potestad del docente del curso.

El sistema de evaluacion:

Primer parcial
Segundo parcial
Promedio final

= Promedio de evaluacién participativa + Examen Parcial
= Promedio de evaluacidn participativa + Examen final
= Primer parcial + Segundo parcial / 2
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